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Crowdsourced Open Data als Untermenge von Open Data 2 

Open Data > Gastreferat Prof. Stefan Keller zu "OpenStreetMap..." 

Quelle (ergänzt): Dr. Stürmer, Einführung, Folie 15 

http://www.europeandataportal.eu/sites/default/files/edp_creating_value_through_open_data_0.pdf 

Motto  

BEYOND GOVERNMENT DATA! 



OPENSTREETMAP 
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Was ist OpenStreetMap? 

 OpenStreetMap ist eine „Crowdsourced“ Datenbank  

(sog. „Volunteered Geographic Information“) 

 

 OpenStreetMap ist mit Wikipedia vergleichbar; es stellt offene geografische 

Daten bereit, weltweit und ohne Manipulation, Werbung oder Abschottung. 
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Was ist OpenStreetMap? 

OpenStreetMap? 

 Datenbank, die jedermann editieren kann, mit einer Art CC-BY-SA-Lizenz 

 Karten 

 Software-“Ökosystem“ 

 Community 

 Verein mit Sitz in England mit Swiss OSM als Schweizer „Chapter“  

 

Datenquelle weltweit für… 

 Basiskarten 

 Geosuche inkl. POI 

 Geocodierung  

 Routing 

 Geo-Analyse 
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Show-me-the-way (not Peter Framton's song…) 

Freie Weltkarte 

wie Wikipedia 

OpenStreetMap.org  

oder z.B. maps.me 

static | live | interactive | collaborative 

http://osmlab.github.io/show-me-the-way/


OpenStreetMap: Ein paar Zahlen 

 OpenStreetMap (OSM)…  

ist die grösste freie Vektor-Geo-Datenbank:  

 Vektordaten, Open Data (ODbL) 

 Bald 1 TB Rohdaten (XML äquivalent) 

 >1000 Objektarten, 12 Haupt-Objektarten  

 OSM-Identifikator ist aktuell grösser als 4 Milliarden (ein „Big-Integer“) 

 Hunderte Webapps 

 

 User 2017 weltweit: 

 Anzahl registrierte > 3.5 Mio.  

 Verdoppelung der neuen User in den nächsten Monaten 

 Schweiz: 

 Ca. 60 aktive User auf dem Gebiet der Schweiz pro Tag 

 fügen täglich bis über 9000 Nodes ein 

Quelle: http://osmstats.neis-one.org/?item=countries&country=Switzerland 
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http://osmstats.neis-one.org/?item=countries&country=Switzerland
http://osmstats.neis-one.org/?item=countries&country=Switzerland
http://osmstats.neis-one.org/?item=countries&country=Switzerland
http://osmstats.neis-one.org/?item=countries&country=Switzerland


OpenStreetMap: Struktur (Datenmodell) 

 Kombination von Topologie  und Key-Values-Kombinationen (sog. „Tags“)! 

 

 Elemente Nodes, Ways und Relations, sowie Tags 

 Ein Node enthält Koordinaten. 

 Ein Way ist eine Liste von Node-Identifikatoren. 

 Eine Fläche als eigenständiger Typ gibt es nur im Editor;technisch gibt es 

 ein Way mit bestimmten Tags (z.B. building=yes) 

 oder eine Relation mit Ways als innere und äussere Ränder  
 

 Nodes, Ways und Relations  

 können 0,1 oder mehrere Tags haben 

 haben gemeinsame Attribute: osm_id, user_name, last_modified, version, changeset 

 

 Tags  

 z.B. „building=yes“, oder „amenity=restaurant“, „cuisine=pizza“ 

 Ein Tag ist ein Key/Value-Paar 

 Die Kombination von Tags ist ein „Schema“, z.B. Karlsruhe-Schema für Gebäude 

 Mehr zu Tags siehe http://tagfinder.herokuapp.com/ , wiki.osm.org oder taginfo 
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OpenStreetMap: Struktur 9 
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OpenStreetMap: Eingabe 10 
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OpenStreetMap 

 Geometrie 

 Node 

 Way 

 (Area) 

 Relation 

 

 Sachdaten 

 Key-Values („Tags“) 

 Datentyp immer Zeichenkette 

 Keine eindeutige Zuordnung von 

Objekt der realen Welt zu „Tag“ 

Geoinformationssystem 

 Geometrie 

 Punkt 

 Linie 

 Fläche 

 (…) 

 

 Sachdaten 

 Tabellen (relational) 

 Attribute mit Datentypen 

 (wenn möglich homogenisierte 

Attribute und Werte) 

OpenStreetMap: Der technische „Challenge“ 11 
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OpenStreetMap: Datenqualität 

 Aktualität 

 

 Vollständigkeit 

 

 Weitere Aspekte 
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OpenStreetMap: Datenqualität - Aktualität 13 



OpenStreetMap: Datenqualität – Vollständigkeit 14 

static | live | interactive | collaborative static | live | interactive | collaborative 

static | live | interactive | collaborative static | live | interactive | collaborative 

OSM 

HERE 

Google Maps 

Google Satellite 



OpenStreetMap: Datenqualität – Weitere Aspekte 

 Missbrauch und Vandalismus 

 Noch gering (Pokemòn Go, Suchmaschinen-Optimierer) 

 

 Datenverlust 

 Durch Abbildung ins GIS-Format 

 Durch Datenformat 

 

 Wert der Geodaten 

 Ad Revenue of geo-targeted ads 

Google 2017 $ 1.3 Mia., 2020, $ 3.3 Mia. 

 Selbstfahende Autos 
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OpenStreetMap nutzen (allgemein) 

 Webkarten ohne zu Programmieren 

 uMap http://umap.osm.ch 

 QGIS-Plugin „HTML Image Map Creator“ (demnächst) 

 

 Webkarten mit Programmieren 

 Mit Basiskarten APIs von www.mapbox.com, www.osm.ch und www.osm.org  

 Mit HTML, CSS, JavaScript: siehe https://giswiki.hsr.ch/OSM_fuer_Webkarten  

 

 … ansonsten einen Spatialisten fragen  
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OPENSTREETMAP FÜR TOURISMUS 
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Trends im Tourismus 

 The future of travel (*) 

 

personalized 

optimized (door-to-door/indoor),  

emotionalized (e.g. shopping at airports) 

socialized (social media) 

 

 “Gatekeepers” G*, FB & Co.  

 “Mega meta online travel agencies” 

 Artificial intelligence (Data Science / Analytics) 

 

(*) Quelle: Studie von London School of Economics, Oktober 2016 
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Wie kann sich ein „Business“ bei OSM bekannt machen? 

 Ein Business kann ein Restaurant, Hotel, oder ein Shop sein 

 

 Eine Notiz (Note) hinterlassen! 

 

 niederschwellig, mit OSM-Login oder anonym  

 

 im Web in osm.org mit Rechts-Klick 

 

 im Navi App, offline: z.B. Maps.me, OsmAnd oder Vespucci. 

 

 mit OnOSM www.onosm.org (strukturiert) 
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„OpenStreetMap My Business“ (in Planung) 

 Im Web mit OSM-Login und optional mit Mailadresse 

 

 Strukturiert: Angaben  

 Adresse (Hausnummer, Strasse), Öffnungszeiten, Telefonnummer und Website 

 

 Nutzen / Vorteile  

 Kostenlos 

 Business ist auch in offline Navis auffindbar (MAPS.ME, OsmAnd, etc.) 

 Karte/Plan (z.B. "Hotel Kreuz, Jona" http://osm.org/go/0C0kxdykg-?m=) 

 Routenplaner (Fusswege, Wanderwege, Pisten)  

 Daten-Update schneller 

 Privatsphäre: kein Tracking, keine Werbung 

 Innovation 
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OpenStreetMap im Tourismus 21 

Fazit: “Travel industry underestimates the speed  

and scale of the consumer revolution”  

 

(Quelle: Studie von London School of Economics, Oktober 2016) 



F4Map – 3D Map from OpenStreetMap Data 22 

static | live | interactive | collaborative 



Pints in the Sun (pintsinthesun.co.uk) 23 

Find a pub in London that won't be in the shade 

static | live | interactive | collaborative 



OPENSTREETMAP FÜR TRANSPORT 
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Geo Data Analytics / Intelligent Apps: OpenLevelUp 

static | live | interactive | collaborative 



www.rome2rio.com/coverage 26 



OpenStreetMap Innovation: Happy Maps (by Daniele Quercia, 2014) 27 

static | live | interactive | collaborative 



OpenStreetMap Innovation / Geo Data Analytics 28 

POITour: Personalized intelligent tour planner for pedestrians (by HSR 2014) 

static | live | interactive | collaborative 



Nutzen von OpenStreetMap 

Nutzen für Verwaltung / OGD:  

 Verbreitung der Daten 

 Einbezug der Bevölkerung „Close the feedback loop“ 

 Einige Tools sind da – weitere sind noch notwendig 

 

Nutzen für OpenStreetMap: 

 Vollständigkeit: z.B. Didok  

 Kritisch: Aktualität der OGD 

 Kritisch: Attribution mit „Pauschal-Hinweis“ verhindert Nutzung von OGD in 

Lizenzen von crowdsourced Daten wie OpenStreetMap 

 Einige Tools sind da – weitere sind noch notwendig 

 

29 



30 

Basiskarte 

 Bundesverwaltung, z.B. METAS 

 BKG TopPlus 

 Bald weitere (SBB)?  

 

Routing 

 SBB, Trafimage 

 TCS 

 etc. 

 

 

 

Grosse Organisationen, die OpenStreetMap nutzen 30 



OPENSTREETMAP: DISKUSSION 
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Was ist OpenStreetMap? 32 

 

 

„Der kleine Prinz“ von Saint-Exupéry: 

  

„Auf dem sechsten Planet wohnt ein Geograf...“ 

OpenData/2017 > Nutzung von OpenStreetMap für Tourismus und Transport > OpenStreetMap  



Sind Karten objektiv?  

? 

? 

 

 

Nochmals: 

 OpenStreetMap ist mit Wikipedia vergleichbar; es stellt offene geografische 

Daten bereit, weltweit und ohne Manipulation, Werbung oder Abschottung. 

 Man erinnere sich: Das Geschäftsmodell von G*, FB & Co. ist nicht-neutrale 

Werbung! 
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Sind Karten objektiv? 34 

 

 

Der kleine Prinz von St. Exupéry „Auf dem sechsten Planet wohnt ein 

Geograf...“ 
In Orange die „Areas of Interest“ von G* Maps. 

 

Zeigt hohe Konzentration von Restaurants, Bars und Shops und „viele 

Aktivitäten“. Ein Algorithmus mit manueller Intervention (G* Blog Post, Juli 2016 )  



Prof. Stefan Keller 

Geometa Lab am Institut für Software 

sfkeller@hsr.ch, Twitter @sfkeller 

www.hsr.ch/geometalab  

SEE YOU… 

Online: 

osm.org 

 

11. Juli:  

OSM-Treff Zürich  

 

27. & 28. Oktober:  

Open Tourism Data 

Hackathon, Arosa 


